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Check Up Back.Business erganzt und vertieft die Bericht-
erstattung liber das Backgewerbe durch Spezialausgaben.
Diese kommentieren die Branche, ordnen Themen ein und
berichten (iber die neuesten Trends in Deutschland und
weltweit.
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lhr Werbe-Vorteil: Die Spezialausgaben informieren weit
Uber die Tagesaktualitdt der Branche hinaus. Damit bieten
sie ein attraktives Werbeumfeld, das Uber einen langeren
Zeitraum wirkungsvoll Bestand hat.
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Die Lektiire der Top-Entscheider

Relevanz statt Streuverluste

1. Response von 76 Prozent der angeschriebenen Top
100-Backereien zum Ranking der groBten Backwarenfilialisten
2025. Check Up Back.Business setzt damit als Pionier MaBstdbe
bei der Ansprache spitzer Zielgruppen. Schiere Reichweite
erzeugt Streuverluste - hochwertige Profile generieren
Absatzchancen, denn hier liegen die Ressourcen der Branche.

2. Response von rund 66 Prozent der angeschriebenen
Top 200-Backereien zum Ranking der grof3ten Backwarenfili-
alisten. Ein Spitzenwert, den das Branchenmagazin Check Up
Back.Business in einer klar definierten Zielgruppe erreicht.

3. Response von rund 54 Prozent der angeschriebenen Top
1.000-Backereien. Ein bis dato unerreichter Spitzenwert. Ten-
denz steigend.

Check Up Back.Business zu 100 Prozent lhre Zielgruppe!
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Ausgabe Ersctlétimiunngs- Asnczﬁllggg Themenschwerpunkte Messen
) - Spezialausgabe: Global 2026
BB 01 - 2026 14.01. 05.01. Die groBten Backwarenhersteller der Welt
. BIOFACH/Niirnberg
BB 02 - 2026 06.02. 27.01. Branchenbarometer - Bio-Produkte/Zutaten Mehle 10.-13.02.2026
Snacks, Getranke - Food-/Gastro-Trends Kaffeeauto- | Internorga
BB 03 - 2026 09.03. 24.02. maten, Verkaufsautomaten 13.-17.03.2026.
BB 04 - 2026 14.04. 27.03. Top 100 Filialbéckereien Ladendesign, Farben/Aromen
BB 05 - 2026 05.05. 24.04. Produkthighlights Backzutaten/-mischungen
BB 06 - 2026 08.06. 26.05. Deque/Fullungen, Mitarbeiter- und Auszubildenden-
gewinnung
BB 07 - 2026 06.07. 29.06. Logistik, Intralogistik, Versicherungen, IT
Sonderheft Branche 2026 o Exklusiv die 1.000 groB-
BB 08 - 2026 10.08 24.07 ten Backwaremfilialbetriebe  Daten/Analysen
) Teigaufbereitung .
BB 09 - 2026 07.09. 25.08. Frsatz-JAustauschstoffe Erntebericht
_ Siidback-Vorbericht Produkthighlights, Personalma-  Siidback Stuttgart
il dl Ue-0 A nagement, Mitarbeiterschulung, Marketing 24.10. - 27.10.2026
Niisse, Saaten, Beeren
BB 11 - 2026 09.11. 30.10. Finanzen & Immobilienwirtschaft
BB 12 - 2026 14.12. 30.11. Warenwirtschaft Produktionstechnik

Anderungen vorbehalten, Stand Oktober 2025
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ANZEIGENPREISE 2026 Back.Business

Anzeigenpreise 4c
1/1 Seite 2.700 €
4. Umschlagseite (U4) 3.100 €
2. Umschlagseite (U2) 2.900 €
2/3 Seite 2.300€
1/2 Seite 2100 €
| 1/3 Seite | 1900 € |
1/4 Seite 1.650 €
| 1/8 Seite | 1450 € |

Zusatzliche Sonderplatzierungen

(ohne Rabattabziige)
Titelstreifen (Einzelbelegung) 2.200 €

Titelstreifen 1.500 €
(nur durchgangige Belegung im Abschlussjahr)

Eckfeld liber Inhaltsverzeichnis 950 €
(Belegung mindestens jede 2. Ausgabe)

Beilagen Gesamtauflage (2.500 Exemplare): 2.800 €

In Check Up Back.Business konzentrieren Sie sich mit lhren
Anzeigen auf die Kernzielgruppe der Entscheidungstrager
und erreichen diese gezielt und ohne grof8e Streuverluste!

Alle Preise zzgl. MwSt

Umschlagfolder + Titelfolder Auf Anfrage

Beilagenformate Mindestformat: 148 x 105 mm
Hochstformat: 206 x 293 mm

Versandanschrift  Verlagsgesellschaft Ottensen
Stadtteilmagazin UG (haftungsbeschrankt)
Ottensener Str. 8, 22525 Hamburg

Druckverfahren Bogenoffset
(Druckvorlage: black, cyan, yellow, magenta)
+ Euroskala nach DIN 16539

Druckdaten Bitte senden Sie ein postscriptfahiges

PDF an: anzeigen@back.business.
Bitte nennen Sie im Dateinamen: Unternehmen/Kunden/Ausgabe.
Druckunterlagenschluss = Anzeigenschluss. Wichtige Informati-
onen fir die Anlieferung Ihrer Anzeigen. Auflésung mind. 300 dpi
bei OriginalbildgréRe. Bei Anzeigen im Anschnitt: umlaufend 3 mm
Beschnitt anlegen mit mindestens 5 mm Sicherheitsabstand zum
Endformat. Enthalten die Druckdaten keinen oder einen weif3en
Beschnitt, behalten wir uns vor, Anzeigen kleiner zu veroffentlichen.
Schriften missen vollstandig eingebettet oder in Kurven konvertiert
werden. Farbmodus CMYK, FOGRA39 (ISO Coated V2) fiir gestriche-
ne Papiere. Farbauftrag maximal 300 Prozent. Rechtschreib- und
Satzfehler werden von uns nicht gepriift. Uberdruckeinstellungen
werden von uns nicht geprift. Transparenzen aus CorelDraw miissen
reduziert werden. Erstellen Sie Einzelseiten als PDF-Datei (Format X3
oder X4). Sonderfarben sind nicht moglich.

Nachlasse Malstaffel (Kleinanzeigen bis 1/4 Seite)
Bei Abnahme 3 Anzeigen 3%
innerhalb eines 6 Anzeigen 5%

Abschluss-Jahres 8 Anzeigen 10%
10 Anzeigen 15%
12 Anzeigen 20%




DIE ZIELGRUPPE
Auflagen-Analyse Exemplare pro Ausgabe

Check Up
Back.Business

Erscheinungsweise
12 Ausgaben im Jahr

Quelle: Verlagsangaben

Anteil in % an tats.
verbreiteter Auflage

Verbreitung nach Betriebstypen

Produzierendes Backgewerbe (Backe- 71,9
reien, Konditoreien,

GroBbackereien)

Backwaren-Einzelhandel ohne eigene 34
Produktion

Lebensmitteleinzelhandel 4,2
(z. T. mit eigener Backwarenherstel-

lung)

BAKOs 0,6
Zulieferer 8,2
Gastronomie, Fast Food 10,3
Sonstige* 1,4
Gesamt 100

Stand: Oktober 2025, durchschnittliche Ausgabe
* (u. a. Verbande, Berater, Banken)

Druckauflage 2.200

Tatsachlich verbreitete Auflage 1.908 Bezugspreis

Verkaufte Auflage 1.754 Jahresabonnement 279,46 €

Wechselversand zu 371 Der Bezug der News ist per E-Mail kostenfrei.
Werbezwecken (Inland und Ausland, zzgl. Versandkosten und MwsSt.)
Rest-, Archiv- und 50

Belegexemplare Mehrfachabonnements mit Rabatt

Voraussetzungen: 1 vollbezahltes Jahres-
Abonnement,
gleiche Rechnungsanschrift
(unterschiedliche Liefer-
anschriften sind moglich)
Rabattstaffel
1 -9 zusatzliche 237,46 € pro Abonnement
Abonnements
ab 10 zusatzliche 144,00 € pro Abonnement
Abonnements

Die Kiindigung des Abonnements ist mit einer Frist von zwei Monaten

zum Ende des Bezugszeitraums moglich.

Vertrieb: Verlagsgesellschaft Ottensen Stadtteilmagazin UG.
(haftungsbeschrankt)
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NUR DAS WAS WICHTIG IST
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TERMINE 2025 Back.Business

Ausgabe Ersctlét;miunngs- As“gﬁl'ﬂgg Themenschwerpunkte Messen

News 01-2026 19.01. 15.01. Biofach 2026

News 02-2026 05.02. 02.02. Internorga

News 03-2026 10.08. 04.03.

News 04-2026 16.04. 10.04.

News 05-2026 18.05. 12.05. Ausziige aus den Top 100 Filialbackereien

News 06-2026 15.06. 10.06.

News 07-2026 15.07. 10.07.

News 08-2026 14.08. 11.08. Ausziige aus der Branche 2026

News 09-2026 17.09. 11.09.

News 10-2026 16.10. 09.10. Siidback 2026

News 11-2026 16.11. 10.11.

News 12-2026 11.12. 08.12.
Im Jahr 2023 haben wir uns dafiir entschieden, unsere Dieser Erfolg ist nicht ohne Grund eingetreten: Unser Team
News per E-Mail an iiber 4.100 Empféanger zu versenden hat sorgfaltig gearbeitet, um qualitativ hochwertige Inhalte
und hatten damit groBartigen Erfolg. Die Offnungsquote mit relevantem Mehrwert bereitzustellen und so mehr
betrug im Jahresmittel starke 37,9 Prozent. Der Bezug der Leser zu informieren. Wir haben uns bemiiht, interessante
News ist fir die Empfanger kostenfrei. Themen in jeder Ausgabe des Newsletters abzudecken

und regelméBig Updates liber Neuerungen in der Branche
sowie andere interessante Meldungen herauszugeben.
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NEWS / ONLINEPRASENZ Back.Business

News: Unter die Lupe genommen.
Erscheint monatlich zur Mitte eines jeden Monats und unterrichtet mehr als 4.200 Empféanger aus der Backbranche.
Die Offnungsquote betrug im Jahresmittel starke 39,27%.

Banner 600 x 200 Pixel 910,00 Euro
Banner 300 x 600 Pixel 1.220,00 Euro
Banner 600 X 600 Pixel 1.430,00 Euro
Advertorial in News unserer Branche:

Text 500 Zeichen, 1 Foto, Link zu lhrer Homepage. ......coccvuvernreen. 1.600,00 Euro

Advertorial in News, unter die Lupe genommen
Text 2.000 Zeichen, bis zu 3. Fotos, Link zu Ihrer Homepage. .....2.500,00 Euro

Onlineprasenz FullBanner: 468 x 60 Pixel Bannergrofle ... 608,00 Euro
4 Wochen
FullBanner Double: 670 x 172 Pixel Bannergrofle ............... 1.218,00 Euro
4 Wochen Alle Preise zzgl. MwsSt.

Verlag, Druck und Vertrieb
Verlagsgesellschaft Ottensen Stadtteilmagazin UG

(haftungsbeschrankt) Zahlungsbedingungen:
Ottensener Str. 8, Fir Anzeigen sofort nach

22525 Hamburg Rechnungserhalt netto Kasse.
Telefon: 040/30 68 52-0 Bei Vorauszahlung bis zum
Geschiftsfiihrung & Anzeigen Erscheinungstag 3 Prozent Skonto.

Manfred Lehmann
Telefon 040/30 68 52-54
lehmann@back.business
Redaktion:

Isabell Kbster

Telefon 040/30 68 52-36
koester@back.business

Anzeigenpreisliste Nr. 2026-1
gultig ab 1. Januar 2026.
Alle Preise verstehen sich
zuzlglich der jeweils giltigen
gesetzlichen Mehrwertsteuer.







Effektive Nutzung von Podcast-Werbung in der Ba-
ckerzulieferindustrie

Die Podcast-Landschaft bietet der Zulieferindustrie eine
innovative Plattform, um gezielt Kunden zu erreichen
und Markenbekanntheit zu steigern.

Die Frage, ab wann Werbung sinnvoll ist, hangt von der
Zielgruppe ab. Fur wichtige, wertvolle Zielgruppen sind
etwa 1.000 Horer pro Folge ausreichend. Erfahrungen
zeigen, dass in bestimmten Fallen, sogar 500 Horer ge-
nlgten, um eine spezielle Nische erfolgreich zu bedie-
nen. Die gezielte Ansprache und die Moglichkeit, Inhalte
flexibel zu gestalten, machen Podcasts zu einem machti-
gen Werkzeug in der modernen Marketingstrategie.

Backgefliister: lhr Wegweiser durch aktuelle Trends
und Themen im Back-Business

Mit unserem Podcast ,,Backgefliister” bieten wir eine
Plattform, auf der Branchenexperten zu Wort kommen,
Erfolgsgeschichten geteilt und wertvolle Einblicke in
die Herausforderungen des heutigen Backeralltags
gegeben werden. Verfligbar auf Spotify und YouTube,
bieten unsere Folgen von 30 bis 60 Minuten mehr als
nur Horgenuss - sie sind ein Erlebnis. Wir werden zum
Start im ersten Quartal 2025 unseren Podcast in unserer
Printausgabe sowie in den News bewerben und somit
6.700 Kontakte erreichen. Wir rechnen mit ca. 1.000 bis
1.500 Horern.

Check Up

Podcast-Werbung, die verbindet Back.Business

Nutzen Sie die Kraft der Podcast-Werbung, um lhre Mar-
kenbindung zu starken und Vertrauen in lhre Zielgruppe
aufzubauen. Unsere Formate bieten Flexibilitat und
lassen sich nahtlos in den Alltag Ihrer Horer integrieren.
Die Stimme des Mediums schafft eine tiefe Verbindung
und Glaubwiirdigkeit, die herkdmmlichen Werbeformen
oft fehlen.

Werbeformate und Preise

Post-roll: Schaltet sich am Ende des Podcasts ein, ideal
fur direkte Handlungsaufrufe. Preis: 2.300 €

Mid-Roll: Platziert in der Mitte des Podcasts, erreicht
hochste Aufmerksamkeit. Preis: 2.900 €

Sponsored Content: Ein ganzer Abschnitt ohne Werbe-
unterbrechung, bietet hohe Glaubwiirdigkeit und tiefe
Markenbindung. Preis ab 6.500 €

Ein Beispiel fiir Sponsored Content kdnnte eine gesamte
Episode Uber die Geschichte einer speziellen Backzutat
sein, gesponsert von deren Hersteller - thematisch rele-
vant und ansprechend fiir die Zuhorer.




ESCHAFTSBEDINGUNGEN

fiir i und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen ist der Vertrag lber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber
die im Auftrag genannten Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4.Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsichlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Mil-
limeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
maBen ausschlieBlich in besti Nummern, besti
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
Jjeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriickli-
chen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Veroffentli-
chung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftra-
ge, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrdge sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-

gung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel
tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterla-
gen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder unvollstindigem Abdruck der Anzei-
ge Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschuldungen bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind auch bei telefonischer Auftragserteilung
ausgeschlossen.Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des vor-
hersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertre-
ters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet
der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit
von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrléssigkeit auf den vor-
aussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen-
entgeltes beschrankt. Reklamationen miissen auBer bei nicht
offensichtlichen Méangeln innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tréagt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

12 . Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige tibliche tatsdchliche Abdruck-
héhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach
Veréffentlichung der Anzeige lbersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist vereinbart ist.

Etwaige Nachlésse fir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auttraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
aufein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Be-
scheinigung des Verlages tiber die Veréffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen
sowie fiir vom Aufraggeber gewiinschte oder zu vertretene
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der gedruckten Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Auftrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmannes an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht ab-
geholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag
behlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung
von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen.
Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Ver-
mittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist
der Sitz des Verlages.Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auttraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
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oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

des gt
a) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getrof-
fen ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir lau-
fende Auftrage sofort in Kraft, dies gilt gegentiber Nichtkauf-
leuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten
nach Auftragsabschuss abgewickelt werden sollten.
b) Ab 30 000 mm Anzeigenraum ist Einzelkalkulation méglich.
) Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Sonder-
beilagen oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate
entsprechend der besonderen Gegebenheiten zu vereinba-
ren.
d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.
e) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen des Auf-
traggebers nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber
bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Das Gleiche
gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn
der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist.
f) Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt (Ar-
beitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeine
Rohstoff- oder Energieverknappung und dergl.) sowohl im Be-
trieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient, hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80 % der garantierten (bzw. bei Fehlen einer
garantierten Auflage der normalerweise verkauften) Auflage
vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsaus-
lieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis
gekiirzt, in dem die garantierte (bzw. normalerweise) verkauf-
te Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.
g) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getrof-
fen wird, ist der Auftraggeber allein verantwortlich fir den In-
halt und die rechtliche Zulassigkeit der von ihm zur Verfligung
1 Bild- und Textt ( Er stellt den Verlag von
allen Anspriichen Diritter frei, die in diesem Zusammenhang
etwa geltend gemacht werden.






