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&
INFORMATIONGEWINNUNG
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NUTZUNG DER MEDIEN
UND WEGE ZUR
INFORMATIONGEWINNUNG

Wie informieren sich die Unternehmer der Back-Branche?

Die Moglichkeiten, sich iiber branchenspezi- se (Leseanalyse Entscheidungstrager in Wirtschaft
fische Themen zu informieren sind fiir Unter- und Verwaltung)
nehmer der Backbranche vielfiltig. Die bevor-
zugten Medien sind Fachzeitschriften. Dies be-
legen die LAE 2020 Sonderauswertung Fachpres-

NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT
UND VERWALTUNG

Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich
mit beruflich relevanten Inhalten an Sie wenden 57,4 89,8
(Print oder E-Paper)

Veranstaltungen wie Kongresse,
Tagungen, Seminare
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80,4

76,2

Digitale* Angebote von Fachmedien

AuBendienstbesuche, also Vertreter, die Sie aus 675
beruflichen Griinden am Arbeitsplatz besuchen !
Eine oder mehrere Fachmessen im

In- oder Ausland

64,8

73,7

Digitale* Angebote von Unternehmen

An lhren Arbeitsplatz unaufgefordert zugesandte
und personlich an Sie adressierte Direktwerbung, 18,8 61,6
also Werbebriefe oder Prospekte

Kundenzeitschriften von Unternehmen

55,6

*Webseiten, Social Media, Newsletter, Apps
Angaben in %
B regelmalige Nutzung
[ | regelmiBige oder gelegentliche Nutzung

LAE 2020 - Sonderauswertung Fachpresse © Verein Deutsche Fachpresse 2020
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Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich
mit beruflich relevanten Inhalten an Sie wenden
(Print oder E-Paper)

Veranstaltungen wie Kongresse,
Tagungen, Seminare

Digitale* Angebote von Fachmedien

AuBendienstbesuche, also Vertreter, die Sie aus
beruflichen Grinden am Arbeitsplatz besuchen

Eine oder mehrere Fachmessen im
In- oder Ausland

Digitale* Angebote von Unternehmen

An |hren Arbeitsplatz unaufgefordert zugesandte
und persénlich an Sie adressierte Direktwerbung,
also Werbebriefe oder Prospekte

Kundenzeitschriften von Unternehmen

*Webseiten, Social Media, Newsletter, Apps

REGELMASSIGE NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT
UND VERWALTUNG (NACH ALTER)

LAE 2020 - Sonderauswertung Fachpresse © Verein Deutsche Fachpresse 2020
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16,5
18,8

15,6

Angaben in %

I bis 39 Jahre ab 40 Jahre [ Gesamt

Die B2B-Werbung unterscheidet sich grund-
sdtzlich von B2C-Werbung. Sie richtet sich aus-
schliellich an eine interessierte Leserschaft, die
Fachzeitschriften als Teil ihrer geschéiftlichen
Informationsgewinnung ansieht. Die Lesedauer
betriagt durchschnittliche 134 Minuten pro Woche.
(Deutsche Fachpresse Marktstudien C2B-Entschei-
der-Analyse 2017).

Der redaktionellen Fokus von Check Up Back.
Business liegt auf Informationen iiber Produkte,
Sachthemen, Marketing und neuen Gesetzeslagen.
Diese branchenspezifischen Informationen wer-
den ergidnzt durch die vertffentlichten Anzeigen,
in denen sich am Markt befindlichen Anbieter

mit neuen Dienstleistungen, Produkten und Ima-
geanzeigen prisentieren, um so ein Gesamtbild
der Branche abzubilden.

Fachzeitschriften dienen nicht nur der Infor-
mationsgewinnung, sondern auch der Entschei-
dungsfindung. IThnen wird grundsétzlich eine
hohere Aufmerksamkeit gewidmet. Hier konnen
Unternehmen und Hersteller passgenaue Titel,
z.B. Check Up Back.Business, fiir ihre Kampagnen
wihlen, um ihre relevanten Zielgruppen ohne
Streuverluste anzusprechen.
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NUTZUNGSINTENSITAT VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT
UND VERWALTUNG

Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich
mit beruflich relevanten Inhalten an Sie wenden
(Print oder E-Paper) 80,0

Veranstaltungen wie Kongresse,
Tagungen, Seminare

Digitale* Angebote von Fachmedien
100,0

Aulendienstbesuche, also Vertreter, die Sie aus
beruflichen Grinden am Arbeitsplatz besuchen

Eine oder mehrere Fachmessen im
In- oder Ausland 25,6

w

_—I
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N ~

Digitale* Angebote von Unternehmen

An lhren Arbeitsplatz unaufgefordert zugesandte

und personlich an Sie adressierte Direktwerbung, 225 |
also Werbebriefe oder Prospekte B0
Kundenzeitschriften von Unternehmen [ 23,0 |
30,3

*Webseiten, Social Media, Angaben in %
Newsletter, Apps Bl RegelmibBige Nutzer von Fachzeitschriften nutzen auch ...

RegelmiBige Nutzer von digitalen Fachmedien-Angeboten nutzen auch ...

LAE 2020 — Sonderauswertung Fachpresse © Verein Deutsche Fachpresse 2020

HAUFIGKEIT DER NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT
UND VERWALTUNG

Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich Digitale Angebote von Fachmedien
mit beruflich relevanten Inhalten an Sie wenden (Webseiten, Social Media, Newsletter, Apps)
(Print oder E-Paper)

46,6

57,4

29,6

0,4

Angaben in %
RegelmiaBig
Gelegentlich
I Gar nicht
Bl Keine Angabe LAE 2020 - Sonderauswertung Fachpresse © Verein Deutsche Fachpresse 2020
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Analyse der Medien und Informationsgewinnung in
der Back Branche durch Check Up Back.Business 2022

Die Analyse der Medien und Informationsge-
winnung in der Backbranche, ermittelt 2022 von
Check Up Back.Business, erhebt keinen Anspruch
auf einen reprisentativen Querschnitt. Daher
kann kein Anspruch auf Vollstdndigkeit des Da-
tenmaterials bestehen, sondern die Daten sollen
lediglich zur Orientierung dienen. Sollte Thnen
unsere Ausgabe Branchenbarometer 2022 mit

weiteren Ergebnissen und Zahlen nicht mehr vor-
liegen, konnen Sie gern ein Exemplar anfordern.

Bei der Lektiire von unseren Ergebnissen wiinsche
ich Thnen viel Spaf$

Manfred Lehmann

Geantwortet haben Unternehmen folgender

> 50 Mio. €

6,15%

<50 Mio. €

<25 Mio. €

<10 Mio. €

<5 Mio. €

<1 Mio. € 6,92%
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Wie wichtig ist die Nutzung der

Gberhaupt nicht wichtig I 2,8%

weniger wichtig _ 19,8%
sehr wichtig - 10,8%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig M weniger wichtig

M wichtig M sehr wichtig

0,1%

I 17,6%
A 58,7%
I 235%

4,0%
e 24,0%
A 52,9%
B 0,1%

2,6%
T 13,0%

BN 68%

2,0%
I 20,2%
. 70,9%
B 6,9%

4,0%
P 32,0%
A 54,2%
. 9,8%

4,9%

<1 Mio. ¢ TN 103%
e 73,7%
I 11,1%

>50 Mio. €

<50 Mio.€

<25 Mio. €

77,59

<10 Mio. €

<5 Mio. €
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Wie wichtig ist der Besuch von ?

Uiberhaupt nicht wichtig

10,1%

weniger wichtig 51,9%

wi chtig

27,7%

sehr wichtig 10,3%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig M weniger wichtig

M wichtig M sehr wichtig

10,5%

550 Mio. € I 526%
P 351%
B o18%

0,5%
I 76)9%
N 8,7%

N 138%

<50 Mio.€

225%

<25 Mio. € N 11,3%
e 56,3%
I 0,9%

6,7%
. 78,4%
e 11,2% ’
M 37%

<10 Mio. €

14,4%
: Ty e1,8%
<5 Mio. € 4
N 11,5%
I 124%

2,0%
. e 335%
M0, N 383%
B
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Wie wichtig ist der

Uberhaupt nicht wichtig . 3,3%

sehr wichtig - 12,5%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig B weniger wichtig
wichtig B sehr wichtig

1,8%

182%
e
Bl %

>50 Mio. €

0,0%
3,4%
T 36,2%
B 103%

<50 Mio.€

1,4%
42,3%
I 423%
I os1%

<25 Mio. €

0,0%
0,
<10 Mio. € >0,0%
P 37,5%

B 125%

17,4%

N 13,0%
B 23%

<5 Mio. € 65.2%

3,7%

<1 Mio. €
N 22,2%
I 57,0%

37,0%
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Wie wichtig sind der Anbieter ?

Uiberhaupt nicht wichtig 19,6%

27,1%

weniger wichtig

wi chtig 46,8%

sehr wichtig 6,5%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig ™ weniger wichtig

I wichtig B sehr wichtig
37,8%
. I s5,8%
>50 Mio. € '
T M 34%
M 30%
17,1%

. I

<50 Mio.€ 18,3%
e 60,5%
M 20%

27,3%
P 292%
. 37,4%
Bl %

<25 Mio. €

10,2%
e 131%
TR 78,8%
|

<10 Mio. €

17,1%

I 4,9%
A 51,9%
I 26,0%

<5 Mio. €

3,2%
<1 Mio. ¢ T——— 50,8%
. 39,5%
B 64%
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Wie wichtig sind die der Anbieter ?

Uberhaupt nicht wichtig _ 154%
sehr wichtig _ 10,7%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig B weniger wichtig

I wichtig B sehr wichtig
31,8%
, T 60,7%
>50 Mio. € - 3 6% ?
,0%
M 39%
281%
0 Mioe TN 160%
e 52,0%
Il 338%
11,3%
12,1%
<25 Mio. € I .
e 736%
M 3%
2,2%
. ]
<10 Mio. € 23,1%
e 56,0%
I 187%
9,7%
1 0,
< Mio.c TN 100%
e 50,6%
I 0o, 7%
3,5%
< Mio. € . 433%

- 46,5%
B 57%
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Wie wichtig sind die im Internet ?

Uiberhaupt nicht wichtig 12,8%

weniger wichtig 355%

wi chtig

384%

sehr wichtig 13,4%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig ™ weniger wichtig

M wichtig M sehr wichtig

54,8%
. e 247%
>50 Mio. € !
% . 3,9%
N 16,7%

3,7%
! I 9
<50 Mio.€ 36,2%
T 57,3%
M 2%

9,9%
I 31,7%
e 53,1%
| EEA

4,8%
S 39,2%
e 40,1%
I 150%

<25 Mio. €

<10 Mio. €

4,5%
e 61,3%
A 31,6%

M 26%

<5 Mio. €

2,3%
. P 254%
<1 Mio. € ?
e 26,0%
R 46,4%
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Wie wichtig sind Events der Anbieter, wie

Uberhaupt nicht wichtig 9,9%

weniger wichtig 51,8%

wichtig

sehr wichtig - 7,8%

30,5%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig B weniger wichtig

I wichtig B sehr wichtig

2,9%
e 68 7%
e 255%

B 2%

>50 Mio. €

4,4%
I as3%
I——— 352%
I 21%

<50 Mio.€

17,5%
P 496%
P 30,3%
| XA

<25 Mio. €

2,6%
o e s49%
<10 Mio. €
B 40,3%

B 23%
33,1%
P 30,69
<5 Mio. € 306%
I 281%
I 2%
4,3%
< Mio.e T—— as7%
O 3.6%

I, 433%
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Wie wichtig sind

Uberhaupt nicht wichtig

weniger wichtig

wi chtig

sehr wichtig

18,0%

34,3%

8,7%

Unterteilt nach

39,0%

>50 Mio. €

<50 Mio.€

<25 Mio. €

<10 Mio. €

<5 Mio. €

<1 Mio. €

Uberhaupt nicht wichtig B weniger wichtig

B wichtig B sehr wichtig
60,5%
I 201%
I 168%
B 26%
2,5%

e 57,6%
PN 367%
| JER

14,1%
D 436%
P 27,5%
I 1 4s%

12,3%
I 24,5%
61,2

B 2o%

2,5%
I 39.2%
I 32,4%
I 5%

16,0%

N 68%

. 69,1%

I s
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Wie wichtig ist die Teilnahne an

Uiberhaupt nicht wichtig _ 8,6%

wi chtig 355%

sehr wichtig 22,8%

Unterteilt nach

Uberhaupt nicht wichtig ™ weniger wichtig

M wichtig M sehr wichtig

3,0%
I ss2%
I— 293%
I 295%

>50 Mio. €

4,7%
M 33%
T 53,4%
I 356%

<50 Mio.€

13,4%
. 29,8%
I 317%
I 25,17

<25 Mio. €

2,3%
omo.c I 55
e 591%
| RS
289%
. I 50%
I 46%
. s
5,8%
Mo e T 51,9
I 69%

e
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Wie wichtig ist der Anbieter ?

weniger wichtig - 11,1%
wi chtig . 4,9%

sehr wichtig I 1,5%

Unterteilt nach

uberhaupt nicht wichtig weniger wichtig

wichtig B sehr wichtig

82,1%

] 14,6%
>50 Mio. €
I 18%

| 15%

81,0%
. 159%
<50 Mio.€
| 15%

I 16%

95,8%
1,39
<25 Mio. € 3%
| 15%
| 14%

84,3%
1,0%
P 135%

| 12%

<10 Mio. €

91,5%
2,7%
B 3%
B 2%

<5 Mio. €

452%
0,

<1 Mio. € 500%
B o3%

I 16%
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Check Up

Back.

Verlagsgesellschaft Ottensen Stadtteilmagazin UG (haftungsbeschrankt)
Telefon 040/306852-54 ¢ lehmann@back.business






